




DE LOS EMPRENDIMIENTOS EN EL MUNDO

PLANEACIONMARCA
RUMBOMÉTODO
MERCADOFOCO









'El próximo'
Frank Lloyd Wright



NI LOS GRANDES ESTÁN ENTENDIENDO, 
NI LOS PEQUEÑOS ESTÁN APROVECHANDO

DE LAS COMPAÑÍAS EXISTENTES

LAS STARTUPS DE HOY
REEMPLAZARÁN AL 





EMPRENDEDORES SE QUIEBRAN

INNOVACION EMPRESARIAL QUE FUNCIONA











CREA TU MARCA

PARA SER RELEVANTE, 
ASUME CON ELLA UNA 

POSTURA ÚNICA, CLARA,
CONTUNDENTE Y RETADORA.



“3000 MENSAJES DE MARKETING
POR DAY”
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Redbull odia la conformidad…creemos 
que tú tienes la obligación de poner tu 
opinión



Target cree que por el hecho que no 
tengas mucho dinero tú no tienes 
estilo
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Virginmobile cree que el mundo no 
tiene porque someterse a modelos 
injustos de servicio de telefonía



Target cree que por el hecho que no 
tengas mucho dinero tú no tienes 
estilo

Redbull odia la conformidad…creemos 
que tú tienes la obligación de poner tu 
opinión

Apple cree que la gente que mejor 
puede cambiar el mundo, son los 
apasionados

Virginmobile cree que el mundo no 
tiene porque someterse a modelos 
injustos de servicio de telefonía

Airbnb cree que los mejores hoteles 
del mundo nacieron en un hogar



BIENVENIDOS 90% DE 
EMPRENDEDORES QUE NO 
SE HAN DEBIDO QUEBRAR



BIENVENIDOS 90% DE 
EMPRESARIOS QUE SUS 

“INNOVACIONES” NO SE 
HAN DEBIDO QUEBRAR





COMUNID
AD





MEANWHILE…EN ISLANDIA



NORTE + RUMBO + 
ESTRATEGIA



PLANEACIÓN ESTRATÉGICA 
DE MARCA

NACER + RENACER + 
ROBUSTECER



EL SHOCK
LARGO

ENCIERRO
LA ANORMALIDAD NUEVO MUNDOPRE-MARKET

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

DEBILIDADES

AMENAZAS

PANDEMIAL DOFA
Factores que ayudan a 

lograr los objetivos

Factores que dificultan
a lograr los objetivos



PELEA AL NO

IDEAR

CREENCIA Y NORTE

MODELO DE NEGOCIO



PELEA AL NO
METERSE EN 
PROBLEMAS

IDEAR

CREENCIA Y NORTE

MODELO DE NEGOCIO

VALIDAR

EXPERIMENTAR



PELEA AL NO
METERSE EN 
PROBLEMAS

RIESGO A FAVOR

IDEAR

CREENCIA Y NORTE

MODELO DE NEGOCIO

VALIDAR

EXPERIMENTAR

SUPER ESTRATEGIA

CONTENIDO

ROLLING PLAN



NAVEGA CON TU ESTRATEGIA DE 

MARCA MANTENLA MUY VIVA

PELEA AL NO
METERSE EN 
PROBLEMAS

RIESGO A FAVOR

IDEAR

CREENCIA Y NORTE

MODELO DE NEGOCIO

VALIDAR

EXPERIMENTAR

SUPER ESTRATEGIA

CONTENIDO

ROLLING PLAN
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RUN TOWARDS THE FIRE

(Corre hacia el fuego)

BIENVENIDOS 
SOBREVIVIENTES 

QUE NUNCA SE VAN 
A QUEBRAR









NO DEDIQUEMOS MÁS TIEMPO
A LA IDEA QUE AL PROBLEMA



IDENTIFIQUE A SUS 
MENTORES



#ESTAMOSJUNTOS



NAVEGA CON TU ESTRATEGIA DE 

MARCA MANTENLA MUY VIVA

PELEA AL NO
METERSE EN 
PROBLEMAS

RIESGO A FAVOR

IDEAR

CREENCIA Y NORTE

MODELO DE NEGOCIO

VALIDAR

EXPERIMENTAR

SUPER ESTRATEGIA

CONTENIDO

ROLLING PLAN

@RICARDOLEYVAG
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rleyva@latir.art
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#PLANEAR PARA
SER FELIZ NO PARA

QUEBRARSE
@RICARDOLEYVAG

rleyva@latir.art
!


